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Do Wystawcow!

Wielki rozkwit wystaw i rozwdj techniki wystawowej wigzg sie Scisle z roz-
wojem nowoczesnego zycia spotecznego. W wysitku spoteczenstw nad wzboga-
ceniem Kkultury i gospodarstwa wystawy s jednocze$nie zobrazowaniem 0Sig-
gnietych wynikéw i bodZzcem do dalszej twédrczej pracy. Sa one bilansem z pew-
nego okresu produkcji kulturalnej i gospodarczej, przedstawiajg spoteczny dobrobyt,
okres$lajg jego wartos¢ oraz dajg podstawe do dalszej planowej i racjonalnej pracy
spoteczenstwa.

Kazdy nar6d musi co jaki$ czas dokonywaé przegladoéw, aby wiedziat, czem
jest, aby znat swojg gospodarczg i kulturalng site i umiat kierowaC wiasnem zyciem
ku coraz doskonalszym formom rozwoju.

Powszechna Wystawa Krajowa ma by¢ takim bilansem tworczosci kulturalnej
oraz wytworczosci gospodarczej polskiego spoteczenstwa z dziesieciolecia nieza-
leznego bytu panstwowego. W ciggu tego okresu odbudowy gospodarstwa, Kkul-
tury i panstwowosci dokonaliSmy we wszystkich dziedzinach olbrzymiej pracy.
OdbudowaliSmy wiele dziedzin zaniedbanego przemystu, zapoczatkowalismy inne.
Przetrwalismy liczne kryzysy gospodarcze, ktore nie potrafity odebra¢ nam wiary
we wiasng zywotnos¢ gospodarczg i kulturalna.

Tej tezyzny Swiadectwem, dowodem naszych umiejetnosci i zdolnosci twor-
czych, wyrazem potegi naszego gospodarstwa i kultury oraz panstwowego zna-
czenia musi by¢ Powszechna Wystawa Krajowa w Poznaniu w r. 1929.

W tym tez celu Powszechna Wystawa Krajowa musi zigczy¢ wszystkie sity
tworcze, ktére sie przyczynity do odbudowy naszego gospodarstwa.

Od wynikdéw tego pierwszego bilansu narodowego zaleze¢ bedzie owocno$¢
dalszej naszej pracy. On wskaze braki i drogi rozwoju, on wskaze rowniez Srodki.
Cate gospodarcze i kulturalne zycie powinno wiec byC zobrazowane doktadnie.
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Nie moze zabrakngé na Powszechnej Wystawie Krajowej niczego, coby $wiadczy¢
mogto o naszych umiejetnosciach i zdolnosciach twdrczych. Wszyscy musza
przyczyni¢ sie do tego, aby pierwsza polska Powszechna Wystawa Krajowa wy-
padta imponujgco, Swiadczac wobec nas samych i sgsiadow 0 naszej gospodarczej
i kulturalnej dojrzatosci. Powszechna Wystawa Krajowa musi godnie reprezentowac
trzydziestomiljonowe panstwo i nardd, posiadajacy duzg przeszto$¢ gospodarczg
i kulturalng, musi sie sta¢ poteznem narzedziem propagandy znaczenia gospodar-
czego Polski zagranica.

Cate spoteczenstwo polskie stoi wobec wielkiego zadania. To, co nalezy do
organizatorow i kierownictwa Wystawy, zostato juz dokonane, stworzone zostaty
podstawy organizacji i program Wystawy. Ciezar odpowiedzialnosci za cato$é
i rezultat tego ogdlnonarodowego dzieta spada dzi§ w wielkim stopniu na
tych, ktérzy bezposSrednio bedg reprezentowaé swojg prace i jej produkty,
sktadajgce sie na cato$¢ Powszechnej Wystawy Krajowej, t. j. na wystawcow.

Od samych wystawcéw, od ich entuzjazmu, od zrozumienia zaréwno idei
Powszechnej Wystawy Krajowej, jak i wlasnych Kkorzysci, od ich pomystowosci
i energji zalezy w wielkim stopniu Swietno$¢ Powszechnej Wystawy Krajowej.

Wystawca Powszechnej Wystawy Krajowej musi pamieta¢ o tern, ze od jego
wihasciwego udziatu zalezy wartoS¢ reprezentacyjna catej wystawy. Dlatego tez
koniecznos$cig jest, aby zaréwno dobor samych eksponatéw, jak i forma ich wy-
stawienia byly na wysoko$ci zadania. Stad niezbedna jest dla wystawcy znajomosc
techniki nowoczesnego wystawiennictwa. Technike te studjowato kierownictwo
wystawy na licznych wystawach zagranicznych i z zebranych doswiadczen korzysta.
Przytem w zwigzku z organizowaniem Powszechnej Wystawy Krajowej w Poznaniu
powstato wiele zupetnie nowych sposobow, nieznanych wystawiennictwu zagranicz-
nemu. Zapoznaniu wystawcOw z nowoczesnemi sposobami wystawiania stuzy
wiasnie praca niniejsza.



I. Cel i znaczenie Powszechnej Wystawy Krajowej.

Celem kazdej wystawy jest zobrazowanie i unaocznienie catego lub czesci
dobrobytu i bogactwa narodowego. W zaleznosci od zakresu kultury i gospodar-
stwa, jaki obrazujg wystawy, dzielg sie one na powszechne i specjalne; w zalez-
nosci od tego, czy przedstawiajg kulture jednego narodu, czy wielu narodéw, dzielg
sie na krajowe i miedzynarodowe, a w zalezno$ci od czasu trwania —mna state
i przejsciowe.

Powszechna Wystawa Krajowa obejmuje pokazy wszystkich dziedzin kultury
i gospodarstwa, wszelkie przedmioty, ktore cziowiek wytwarza: zaréwno dobra
materjalne, jak i duchowe. Podstawowg jej ideg jest zobrazowanie kulturalnej
i gospodarczej produkcji kraju. Stad wiec dopuszczone do niej mogg byé tylko
eksponaty krajowe; produkty zagraniczne sg z niej wykluczone.

Obok wystaw sg liczne rodzaje pokazéw publicznych, posiadajgce pewne po-
dobienstwo z nimi, a jednak ro6znigce sie zasadniczo. Wymienimy tu muzeum,
wystawy okienne i targi.

Muzeum jest statg wystawg przedmiotéw, stuzgcg przedewszystkiem celom
dydaktyczno-kulturalnym. Grupuje ono badz przedmioty z rdznych dziedzin kul-
tury, rozklasyfikowane wedtug krajow, badz tez przedmioty jednej dziedziny. Moze
by¢ poswiecone zbiorom ludoznawczym (muzeum ludoznawcze), przyrodniczym
(muzeum przyrodnicze) 1 innym. Jakiekolwiek jednak zbiory posiada, stuzy ono
zawsze nauce i kulturze, stuzy ich popularyzacji ws$rdd szerokich mas. Muzeom
nie obce sg wprawdzie cele gospodarcze (muzea przemystowe, pocztowe i t. p.),
lecz majg one woOwczas znaczenie raczej historyczne jako pokazy ciekawych zbio-
row z dawniejszych lat, zachowane dla pamieci potomnych.

Wrecz krafncowem przeciwienstwem muzeum jest wystawa okienna, urzgdzona

przez zapobiegliwego kupca dla celéw reklamowych. Cecha jej jest reklama, propa-
1*



Targi.

Wystawy.

4

ganda pewnych artykutdw, a przedewszystkiem krotkotrwato$¢ i zmiennos¢, ktorej
wymagajg upodobania, nastroje, mody i pory roku. Wystawa okienna wyrasta
z pulsujacej zyciem terazniejszosci. Najwyzsza i najestetyczniejsza forma wystawy
okiennej moze by¢ z pewnemi zastrzezeniami przyktadem pojedynczego stoiska na
wystawie.

Targi rOznig sie bardzo od wystawy. Poza odmiennoscig historycznego po-
chodzenia targébw i wystaw obecne roznice polegajg na zasadniczem pojeciu targéw
jako rynku dla transakcji, a wystaw jako pokazéw reprezentacyjnych i dydaktycz-
nych, ktérych cele utylitarne sg niemniej wazne, lecz obliczone na dalszg mete.
Targi mozna przyrowna¢ do skiadu, w ktorym kupiec sprzedaje swoj towar, z tg
roznicg, ze sprzedajagcym na targach jest producent, a kupujacym Kkupiec, a nie
bezposredni konsument. Targi dajg kupiectwu okazje ogladania przelicznych probek
i wzorow, pozwalajg obserwowaé rozmaite nowosci. One zblizajg producenta
i kupca i umozliwiajg kupiectwu studjowanie roznic w jakosci i cenach produktow.
Na targach kupiec zaspakaja swoje potrzeby na caty sezon lub caty rok. Zadania
targow sg handlowe.

Wystawa zasadniczo rézni sie od targoéw. Jej celem nie jest tylko zblizenie
producenta i kupca, lecz zblizenie wszystkich czynnikéw gospodarczego i kultural-
nego zycia, celem podniesienia ogélnego poziomu kultury i gospodarstwa, produkcji
i konsumc;ji.

Z tych rdéznic miedzy targami a wystawag wynikajag odmiennosci w sposobach
wystawiania na targach i wystawach. Na targach formy pokazéw majg na celu
wzgledy praktyczne i reklamowe, czesto z krzywdg dla estetyki i zewnetrznego
wygladu. Tymczasem wystawy muszg odpowiada¢ wysokim wymaganiom arty-
stycznym, aby spetnity zadanie ksztatcenia publicznosci i reprezentaciji.

Staly i postepujacy rozwolj wystaw, jak rowniez wzrastajgce zainteresowanie
i udziat rzagdow znajdujg swe wyjasnienie w realnem, gospodarczem i kulturalnem
znaczeniu wystaw, gteboko siegajacych swemi skutkami w zycie spoteczenstw. Kilko-
wiekowe doswiadczenie wykazato, czem sg wystawy dla rozwoju cywilizowanego
Swiata i jak ogromny wywieraja wptyw na gospodarcze i kulturalne zycie Kkraju
i miasta, ktére je urzadzaja.

Wystawa wychowuje cztowieka, rozwija w nim wszelkie kulturalne zaintere-
sowania, pragnienie wiedzy i zrozumienie pozytku stosowania nauki do praktycz-
nego zycia. Przenika ona we wszystkie potrzeby codziennego zycia, rozwija smak
publicznodci, stowem ksztaltuje styl catego zycia szerokich rzesz spoteczenstwa.
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Wystawy sg drogg do demokratyzacji kultury. Obok podziwu dla dziel ludzkiego
genjuszu rozwijajg zrozumienie waznosci zbiorowego wysitku, zrozumienie faktu,
ze kultura i gospodarstwo nie sg dzietem jednostek, ale zorganizowanego wysitku
spoteczenstwa. Te wszystkie jednak kulturalne i gospodarcze skutki wystawy nie
sg w petni widoczne natychmiast po wystawie. Wystepujg one najczesciej dopiero
po diuzszym okresie czasu.

Powszechna Wystawa Krajowa w Poznaniu, jako pierwsza wielka wystawa
polska, ma wyjatkowe zadania i znaczenie.

Powszechna Wystawa Krajowa musi wzbudzi¢ w narodzie zaufanie do wias
nych sit produkcyjnych i we wiasng gospodarczag warto$¢. Musi ona byé czyn-
nikiem podniesienia krajowej produkcji i rozwijania w narodzie jej poszanowania.
Kazdy zywotny naréd musi posiada¢ wiare we wiasne sity i wiasne zdolnosci
tworcze. Zadaniem Powszechnej Wystawy Krajowej jest rozbudzié to zaufanie
przez zobrazowanie catoksztattu kultury i gospodarstwa narodowego, przez wykaza-
nie zaréwno ich wartosci, jak stwierdzenia brakdéw, ktoreby nalezatlo w przysztosci
usungé. Wszystkie dziedziny zycia kulturalnego i gospodarczego muszg sie znalezé
na Wystawie, muszg nam samym i obcym zasSwiadczy¢ o zywotnosci naszej pro-
dukcji rodzimej i muszg doda¢ bodZca do podniesienia tej produkcji w tych dzie-
dzinach, w ktdrych jest ona na niskim bardzo poziomie, lub w ktorych jesteSmy
catkowicie zalezni od importu zagranicznego. Tam za$, gdzie posiadamy wiasng
produkcje, ale technicznie i jakosciowo niedoskonaty, Powszechna Wystawa Kra-
jowa powinna naprowadzi¢ nas na doskonalsze formy techniki i organizacji prze-
mystowej.

Pierwsza Wystawa Krajowa winna takze rozbudzi¢ w spoteczenstwie am-
bicje ekspansji gospodarczej oraz wskaza¢ tej ekspansji kierunki. Musi ona by¢
czynnikiem ozywienia gospodarczego i kulturalnego zycia, wzmozenia naszego eks-
portu i zacie$nienia weztobw gospodarczych z innemi narodami.

Nie mozna sobie wyobrazi¢ wspoéiczesnego panstwa jako zamknietego w sobie
organizmu, produkujgcego wytgcznie dla wiasnej konsumcji, rozwijajgcego kulture
dla wiasnego tylko uzytku. Panstwo wspoOiczesne bierze udziat w zbiorowej pracy
kulturalnej i ekonomicznej catego S$wiata, od ktorego uzaleznione jest jego wiasne
zycie kulturalne i gospodarcze. W granicach podziatu pracy, wykraczajgcego da-
leko poza zamkniete zycie jednego panstwa, kazde panstwo o tyle posiada trwate
podstawy istnienia i rozwoju we wspotczesnym Swiecie, o ile wnosi do niego wihasng

Cele Po-
wszechnej
Wystawy

Krajowej.
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tworczos¢ i o ile posiada wyrazny i peten Swiatowego znaczenia kierunek ekspansji
kulturalnej i gospodarczej.

Wzmozenie produkcji krajowej jest jednak w duzym stopniu zalezne od skali
konsumcji szerokich rzesz ludnosci. Dlatego tez Powszechna Wystawa Krajowa
musi by¢ réwniez Srodkiem podniesienia konsumcji krajowej, Srodkiem ksztatcenia
upodobania i smaku konsumentéw oraz rozwijania nowych potrzeb kulturalnych
I gospodarczych.

Wreszcie powinna przyczyni¢ sie do zacieSnienia weztdw wspotdziatania
i wspotpracy pomiedzy poszczeg6lnymi wytworcami oraz do rozbudzenia naro-
dowej twdrczej ambicji.



Il. Organizacja dziatu przemystowego na Powszechnej
Wystawie Krajowej.

Zorganizowanie Wystawy jest rzecza trudng i skomplikowang. Wystawa
bowiem musi obrazowaé cate zycie gospodarcze i kulturalne, ujete systematycznie
w pewien porzadek. Rozwigzanie tego zagadnienia stanowito najwiekszg troske
i prace organizatorbw Wystawy. Wynikiem powaznych i dbugich studjow nad
przystosowaniem formy i organizacji wystawy do realnych potrzeb zycia jest po-
dziat wystawy na grupy i klasy przemystowe wedtug branz powigzanych logicznie
w jedng cato$¢. Zachowano przytem ogoélnie przyjety naukowy podziat, dostoso-
wujac go jedynie do naszej rzeczywistosci gospodarczej. Przewodnig ideg byto
uzmystowienie produkcyjnej ciggtosci réznych gatezi przemystu.

Zasady

' podziatu

przemystu

Cata produkcja przemystowa zostata podzielona na 27 grup podstawowych
z ktérych kazda obejmuje caloksztalt produkcji z jednej dziedziny. Tag drogg Wwystawy
uzyskano nastepujace grupy:

Grupa

1 VILI/X1. — Gornictwo i hutnictwo.

2 IX. — Przemyst naftowy.

3 XIXVI. — Przemyst budowlany i mineralny.

4 Xl. — Przemyst szklany.

5 XIl. — Przemyst metalowy,

6 XIV. — Przemyst maszyn, narzedzi i aparatdw.

7 XV. — Przemyst srodkéw przewozowych.

8 XVIIl. — Przemyst elektrotechniczny.

9 XVII. —Przemyst spozywczy i przerobu produktow rolnych.

10 XIX. — Przemyst chemiczny,

1 XX. — Przemyst przerobu produktow zwierzecych.



Postulat

bran-
Z0WoSCi.

12 XXI.

— Przemyst graficzny.

13 XXII. A — Przemyst drzewny.

14 XXI. B.— Przemyst meblarski.

15  XXIll.  — Przemyst wiokienniczy.

16 XXIV. — Przemyst konfekcyjny.

17 XXV. A — Przemyst papierniczy.

18 XXV. B. — Przemyst papierniczy-przetworczy.

19 XXVI. AL — Przemyst galanteryjny.

20 XXVI. B. — Przemyst muzyczny.

21  XXVI. C.— Przemyst zabawkowy,

22 XXVII. A — Handel.

23 XXVII. B.- Finanse.

24 XXVII. C.— Ubezpieczenia.

25 XXVII. A — Rzemiosto.

26 XXVIII. B.— Przemyst ludowy.

27  XXIX. — Uzdrowiska.

Poszczego6lne grupy podzielono na klasy, ktére w odpowiednich dziedzinach
przemystu przy uwzglednieniu techniki produkcyjnej dajg sie wyodrebnic.

Nic poirzeba zaznacza¢, ze branzowosc na wystawie jest wymogiem systema-
tyki przemystu, wymogiem koniecznym, umozliwiajgcym przeglad wytwdrczosci
krajowej wedtug pewnych zasad.

Jako przyktad podziatu grupy na Kklasy przytoczy¢ mozna grupy VI i X1l lub
XVII.  Grupy VIHI—XII ,,Gornictwo i hutnictwo* dzielg sie na klasy: 1) wegla,

2) zelaza i 3)
rolnych* dzieli
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa
Klasa 10.

.!_\
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cynku. Grupa XVII ,Przemyst spozywczy i przerdb produktow
sie na 15 nastepujgcych Klas:

— Miynarstwo, przetwory zbozowe i maczne.

— Piekarstwo mechaniczne, pieczywo.

— Cykorja, domieszki do kawy, kawa zbozowa i stodowa.
— Cukrownictwo i rafinerja cukru.

— Woyroby cukiernicze.

— Wina i miody.

— Likiery, konjaki i wédki gatunkowe.

— Browarnictwo, stodownictwo, sztuczne wody mineralne.
— Przemyst drozdzowy.

— Ocet i musztarda.



Klasa 11. — Przemyst ziemniaczany.

Klasa 12. — Konserwy: a) owocowe | warzywne,
b) rybne,
C) miesne.

Klasa 13. — Tluszcze i oleje.

Klasa 14. — Serowarstwo.

Klasa 15. — Chtodnie przemystu spozywczego.

Inna doniosta zasada organizacji Powszechnej Wystawy Krajowej polega na Celone
celowem i logicznem rozmieszczeniu i powigzaniu poszczegélnych grup i klas. We- rozmksz-
dtug niej kazdy dziat nastepny winien w swem rozlokowaniu przestrzennem niejakoczenie oraz
wynika¢ dla widza z dzialu poprzednio widzianego, winien go logicznie i gospo-  grup.
darczo dopetnia¢, winien dawac poczatek dalszej grupie.

Zgodnie z tg zasadg zostato ustalone kolejne rozmieszczenie pokrewnych ze
sobg 1 zazebiajacych sie branz, przyczem powazng role odgrywaty warunki
lokalne w pawilonach. Wynikajacy stad porzadek rozmieszczenia np. na tere-
nach Targdw Poznanskich jest nastepujacy: gornictwo i hutnictwo, ciezki prze-
myst metalowy, przemyst maszyn, narzedzi i aparatow, przemyst elektrotechniczny,
ktéry taczy sie z grupg przemystu chemicznego.

Klasyczny przyktad przemyslanego i planowego rozktadu grup daje teren
wystawy t. zw. tazarski. Podzielony on zostat na 2 czesci: rolniczg i spozywcza.

Na granicy miedzy rolnictwem i przemystem celowo umieszczono przemyst
maszyn rolniczych, w ktérego sasiedztwie znajdzie sie przemyst przerobu pro-
duktow rolnych t, j, mtynarstwo, nastepnie piekarstwo, a w dalszym ciggu drozdzow-
nictwo. Jak wynika z takiego rozlokowania, powigzane gatezie przemystu tworza
fancuch nastepujgcych po sobie etapdéw produkcji. Reszta hali przemystu spo-
zywczego zajeta jest przez klasy wedtug przytoczonej juz Klasyfikacji.

Imponujaco wystepuje na Powszechnej Wystawie Krajowej przemyst wiokien-
niczy. Najblizszym sasiadem jest jego bardzo powazny odbiorca i przetworca,
t. j. przemyst konfekcyjny. Nastepnie znajduje sie przemyst konfekcji skorzanej
(futra) jako cze$¢ ogolnej grupy: ,,Przemystu przerobu produktéw zwierzecych®.

W niektérych wypadkach przeszkoda ugrupowania klasowego sg trudnosci
przeprowadzenia wyraznej granicy miedzy branzami, a wiec np. wyroby dziane
z jednej strony nalezg do grupy przemystu konfekcyjnego, z drugiej za$ do wio-
kienniczego; albo tez jedwab sztuczny, ktory z punktu widzenia procesu produkcyj-
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nego nalezy do grupy chemicznej, a jako wyréb widknisty — do przemystu wio-
kienniczego. Zachodzg tego rodzaju zjawiska nieomal w kazdym przemysle i dla-
tego pogodzenie zasady firmowego udziatu na wystawie z zasadg branzowosci byto
jednem z najwiekszych zadan organizacji wystawy.

Mozliwie logicznie dokonane zostato powigzanie poszczegOlnych dziatow
i celowe rozmieszczenie grup i klas na catym terenie wystawowym. Do takiego
ukfadu zostaty takze dostosowane pawilony wilasne poszczeg6lnych wystawcow.
Przedsiebiorstwa metalowe posiadajg swoje pawilony przy halach przemystu meta-
lowego, przedsiebiorstwa przemystu spozywczego w sasiedztwie ogo6lnego pawilonu
przemystu spozywczego i t. p.

Celem racjonalnego przeprowadzenia planu konieczne jest wykorzystanie dla
zamierzonych celéw wszystkich powotanych i zainteresowanych sit ludzkich w naj-
prostszy, tworczy, uzyteczny i celowy sposéb. To za$ wymaga sprawnego kierow-
nictwa w zakresie prac poszczegOlnych grup. Te mysli przySwiecaty wiasnie
kierownictwu Powszechnej Wystawy Krajowej przy organizowaniu Zarzadow Grup.
Konieczno$¢ powotania do zycia Zarzadéw Grup wystepuje dobitnie, o ile sie
uwzgledni, ze w wielu gateziach przemystu brak organizacji lub istnienie kilku or-
ganizacyj rownorzednych bez utworzenia Zarzagdu Grupy uniemozliwiatoby zorganizo-
wanie jednolitej wystawy danej branzy. Zarzady Grup jako przedstawicielstwo
przemystu, wytonione z samych wystawcow, sg czynnikiem tagodzenia konku-
rencyjnych konfliktéw.

Zarzad Grupy przemystowej sklada sie z cztonkdéw mianowanych przez Zarzad
Powszechnej Wystawy Krajowej w porozumieniu ze zwigzkami gospodarczemi lub
inng reprezentacjg danego dziatlu gospodarczego; wybiera on ze swego grona Pre-
zydjum, skiadajgce sie z prezesa i wiceprezesa, oraz dokonuje podziatu prac miedzy
cztonkami. Zarzad Grupy jest reprezentantem wszystkich wystawcow danej grupy
wobec Powszechnej Wystawy Krajowej. Do wazniejszych jego zadan nalezy do-
fozenie staran, aby na Wystawie reprezentowany byt mozliwie caty przemyst. Innemi
obowigzkami s3: kwalifikowanie eksponatow pod wzgledem ich zdolnoSci wystawowej,
a przedewszystkiem ich krajowego pochodzenia, ujednolicenie wystaw poszczegdlnych
wystawcoéw w catos¢ uporzadkowang i estetyczng z uwzglednieniem klasyfikacji grup
i postulatow dekoracyjnych, dalej zorganizowanie t. zw. ,,0gdIno -poglagdowej wy-
stawy* danej branzy, o ktdérej ponizej jeszcze bedzie mowa, przedstawianie kandydatow
na sedziow i rzeczoznawcow do sgdéw konkursowych i t. d.
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W grupach podzielonych na klasy utworzone zostaty obok Zarzadéw Grup —
Zarzady Kilas.

Nie wynika stad jednak, aby caty ciezar organizowania wystawy branzy zio-
zony zostat na Zarzady Grup. Przeciwnie, w zakresie wystawiania pozostawione
jest wystawcom olbrzymie pole inicjatywy. Ich to zadaniem jest wiasnie rozwi-
niecie pomystowosci i energji. Od nich w duzym stopniu zalezy wyglad kazdego
stoiska, a w rezultacie i catej Wystawy. Zarzady grup i klas harmonizujg wysitki
poszczegollnych wystawcéw, nadajg stoiskom jednolity charakter, czuwajg nad
techniczno-organizacyjnym i artystycznym poziomem wystaw, nie uszczuplajgc jednak
osobistej inicjatywy, pomystowosci i umiejetnosci samych wystawcow. Jednem
z zadan Zarzadow Grup jest wiasnie zachecenie ogdtu swych wystawcéw do czyn-
nego, petnego zapatu, a jednocze$nie oryginalnego i umiejetnego urzadzania wias-
nych wystaw.



Wystawa
indywi-
dualna.

I1. Formy udziatu wystawcow
w Powszechnej Wystawie Krajowej.

Podobnie jak i inne dzieta ludzkiego umystu, wystawy podlegajg rozmaitym
przemianom; zmienia sie zar6wno ich spoteczno-gospodarcze znaczenie, jak i formy
wystawiania, W zakresie wystawiennictwa powstawaty coraz to lepsze drogi
i sposoby osiggniecia zamierzonych celéw. Uczono sie wystawia¢ tak samo, jak
sie cztowiek uczy wielu innych rzeczy. Stopniowo powstata cata wiedza wystawowa
jaka obecnie rozporzgdzamy. Nowe formy i technika wystawiania rozwinety sie
w zwigzku z rozlegtoScig stosunkéw nowoczesnych spoteczenstw z jednej strony
oraz postepem wynalazkow i techniki z drugiej.

Wszystkie zdobycze wiedzy wystawowej zostaty uwzglednione przy orga-
nizowaniu Powszechnej Wystawy Krajowej; ponadto zostaty uzupetnione i zmo-
dyfikowane odpowiednio do realnych potrzeb naszego zycia gospodarczego i jego
organizacji. Wynikio stad kilka zasadniczych form, w jakich wystepujg wystawcy
na Powszechnej Wystawie Krajowej:

1) Wystawa indywidualna (firmowa),

2) Wystawa indywidualna potgczona ze sprzedaza,

3) Wystawa wspolna kilku wystawcow tej samej branzy,

4) Wystawa zwigzkowa,

5) Wystawa ogdlno-pogladowa (reprezentacyjna) grupy.

Wystawa indywidualna polega na tern, ze wystawcy wedtug wiasnej pomysto-
wosci i umiejetno$ci urzadzaja eksponaty w obrebie swego stoiska w ogdélnym
pawilonie wystawowym danej branzy. W urzadzaniu tych wystaw wystawcy wspot-
zawodniczg ze sobg, pragnac przedstawi¢ jaknajlepsze eksponaty w jaknajlepszej
formie. Wystawa firmowa jest jednocze$nie doskonatym Srodkiem reklamy firmy
wystawiajacej.
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Wystawa indywidualna, potaczona ze sprzedaza, wystepuje zasadniczo w dwo- Wystawa
jakigj formie: digna

I- 0. Jesli wystawca na swojem stoisku w pawilonie ogdélnym urzadza urucho-zgzgﬁ:zze‘ina
miony pokaz produkcji, ktorej wytwdr gotowy do uzycia czy spozycia staje dgza
przed oczami publicznosci, wdwczas wystawca moze wyprodukowany na miejscuproduktow
towar wyltozy¢é do sprzedazy, aby zaspokoi¢ do reszty ciekawo$¢ zwiedzajacych.
Sprzedaz ta ma jednak znaczenie nie tyle zarobkowe, ile reklamowe. Na Po-
wszechnej Wystawie Krajowej zastosowano te kombinowang forme wylgcznie
w dziale przemystu spozywczego ze wzgledu na charakter konsumcyjny eksponatéw.

1- 0. W dziedzinie produktow, zwilaszcza spozywczych, ktorych zalety nie
daja sie pozna¢ wzrokowo, lecz dopiero przez ich spozycie, konieczne jest
udostepnienie publicznosci nabycia tych produktéw. Sprzedaz jednak, za wyjatkiem
wypadku ad 1) w pawilonach wystawowych jest zakazana wzorem wszystkich
powaznych wystaw, dbajagcych o porzadek i estetyczny wyglad w halach wysta-
wowych. Trudno$¢ ta zostata w ten sposéb rozwigzana, ze wystawcy, pragnacy
jednoczes$nie sprzedawa¢ swoje towary, urzadzajg wystawe we wiasnych pa-
wilonach firmowych, ktére sg rozdzielone wyraznie na dwie czesci: wystawowa
i sprzedazng. Wypadki takie na Powszechnej Wystawie Krajowej bedg dosy¢
liczne.

Wystawy wspdlne kilku firm jednobranzowych sg rezultatem porozumienia wystawa
poszczegOlnych przedsiebiorstw tej samej branzy. Wystawiajagc osobno, powta- Kikuwy
rzatyby one czesto te same eksponaty. Urzadzajagc wystawe wspolna, unikajg tego stancow
powtarzania, jak réwniez zmniejszajg koszta zwigzane z wystawg. Na Powszechnej
Wystawie Krajowej tego rodzaju wystawe organizuje np. przemyst ziemniaczany.

O ile w zakresie jakiej$ gatezi przemystu istnieje zwigzek przedsiebiorstw,
wtedy czesto pod wiasng firmg urzadza on wystawe danej branzy. Obok
eksponatow reprezentowanego przemystu zwigzek zajmuje sie wtedy zobra-
zowaniem historji i obecnego stanu gatezi przemystu przy pomocy zestawien
statystycznych, wykresow czy grafikonbw. W ten sam sposdb przedstawi¢ moze
swojg site, rozwoj i wiasne zastugi okoto rozkwitu danej gatezi produkcji. Po-
wszechna Wystawa Krajowa zawiera caly szereg podobnych wystaw zwigzkowych,
ktére oczywiscie sg mozliwe tylko w przemystach posiadajacych silng organizacje
zawodowa.

Za wyjatkiem wystaw zwigzkowych, wszystkie inne nie dajg obrazu catosci
danej gatezi przemystowej. Suma wystaw indywidualnych i ich odmian nie jest gigdowe.
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jeszcze kompletnem przedstawieniem catoksztattu grupy, choéby z tej prostej przy-
czyny, ze nigdy na zadnej wystawie nie wystepujg wszystkie przedsiebiorstwa,
a tylko mniejsza lub wieksza ich cze$¢. Ponadto z charakteru wystaw indywidu-
alnych wynika, ze uwzgledniajg one tylko interesy i zagadnienia bezposrednio
ich dotyczace. Jest jednak poza sferg zainteresowan jednostkowych przedsiebiorstw
caly splot zagadnien i interesbw zbiorowych, ktore w interesie spotecznym nie
powinny by¢ pominiete na Wystawie. Tym interesom majg stuzy¢ t. zw. wystawy
ogolno-pogladowe grup. Ich pierwszem zadaniem programowem jest realizacja
zasadniczej idei calej Powszechnej Wystawy Krajowej, t. j. wykazanie dziesiecio-
letniego naszego dorobku. Jaki byl stan danej gatezi przemystu w chwili odro-
dzenia Panstwa Polskiego, jakie koleje przechodzit jej rozwdj i jaki jest jej stan
obecny, to sg wilasnie zadania postawione wystawom ogdélno-pogladowym. Po-
za tern winny one uwzgledniaC wszystkie sprawy o0g6lnego znaczenia, a wiec
sprawy organizacyjne, zagadnienia produkcji i konsumcji, propagande wzrostu kon-
sumcji, wykazanie znaczenia danej gatezi przemystu w zyciu gospodarczem, obrone
interesdw zbiorowych i tyle innych 2zywotnych kwestyj specjalnych dla kazdej
dziedziny przemystowej. Cel wystawy ogo6lno-pogladowej jest wiec dwojaki:
propagandowy i naukowo-dydaktyczny. Srodki i sposoby urzadzenia wystaw
ogolnych obmyslajg Zarzady Grup. Wystawy te bedg na Powszechnej Wystawie
Krajowej ozdobg grup przemystowych.



IV. Technika wystawiania.

Po zapoznaniu sie z organizacjg Powszechnej Wystawy Krajowej i1 wszystkiemi
zasadniczemi formami udziatu wystawcow przechodzimy do jej strony technicznej,
najwazniejszej, gdyz warunkujacej bezposrednio powodzenie i dobrg stawe
wystawy.

Nowoczesne wystawiennictwo opiera sie na najnowszych zdobyczach techniki
oraz psychologji stosowanej, ktore sg podstawa dzisiejszej propagandy, a szczeg6lnie
reklamy.

Pierwszem zagadnieniem techniki wystawiania jest problem wyboru eks-
ponatu.

Zadaniem wystawy jest zobrazowanie catoksztattu kultury 1 gospodarstwa
narodowego w rzeczywistym ich stanie. Wystawa nie moze byé zbiorem Kku-
rjoz6w i nadzwyczajnosci, lecz przedstawia¢ winna normalng produkcje.
Unika¢ nalezy nawet pozordéw, ze jakis wystawca wysilit swojg pomystowos$¢ na wyrdb
nierealny, t. j. taki, ktdrego normalnie nie wyrabia lub wyrabia¢ nie zamierza.
Przedmioty takie nie moga by¢ uwzgledniane przy ubieganiu sie o odznaczenia
Wystawy, Natomiast wykazanie mozliwosci produkcyjnych danego warsztatu jest
w wysokim stopniu pozadane.

Nasza cata produkcja obliczona jest w pierwszym rzedzie na konsumcje
krajowa. Wobec zubozenia ludnosci przez wojne i powojenne Kryzysy gospo-
darcze wymagania jej byly bardzo skromne, z czem sie przemyst i inne gatezie
wytwérczosci  liczy¢ musiaty i dlatego czesto nie moglty rozwing¢é maksymalnej
zdolnoSci produkcyjnej. Ze wzrostem dobrobytu szerszych sfer i ustabilizowaniem
warunkdéw gospodarczych powiekszajg sie znacznie wymagania i gust sfer kon-
sumujacych. Stad tez i produkcja krajowa musi podnies¢ jakos¢ produktow
i wprowadzi¢ nowosci wywotane postepem nowoczesnej techniki, chocby dlatego,

JOMTM
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by mogta wytrzymywac skutecznie konkurencje zagraniczng. Wystawca musi wiec
0 ile moznosci wykaza¢ na Powszechnej Wystawie Krajowej maksymalng zdol-
no$¢ produkcyjng swego warsztatu.

urzadzenia Przystepujac do urzadzenia wiasnej wystawy, wystawca musi pamietac

wystawy. O tern, ze nie do$¢ dobra¢ jaknajlepsze eksponaty, ale trzeba je wystawi¢ w taki
sposéb, aby wywarly na widzu jaknajlepszy efekt, aby przeméwity do niego
1 nie pozwolity o sobie zapomnieé. Dlatego tez wystawca musi pamietaé o sze-
regu zasad urzadzania wystawy. Zasady te dotyczg zastosowania plastyki, ruchu,
Swiatta i barwy w urzadzaniu wystawy. W pierwszym rzedzie wystawca po-
winien sie liczy¢ z tym faktem, ze do publicznosci nalezy przemoéwic¢ zasadniczo za
posrednictwem wzroku.

Wzrok jest tym zmystem u zwiedzajgcego, do ktérego musi by¢ przystoso-
wana forma wystawy. Zwrdcenie uwagi publicznosci polega przedewszystkiem na
przyciagnieciu wzroku widza. Stowo drukowane, odczyt lub informacje stanowig
Srodki pomocnicze. Stad tez wynika pierwsza zasada techniki wystawiania —
zasada plastycznosci i przejrzystego rozmieszczenia,

zasady Wedlug tej zasady kazdy eksponat nalezy uwypukli¢ przez nalezyte umiesz-
nosci  czenie, odpowiednie tto, przez whasciwe o$wietlenie i umiejetne wykorzystanie perspek-
" P ety EksPonaty muszg by¢ rozmieszczone przejrzyscie. Wystawa potrzebuje bardzo

rozmiesz- Wiele perspektywy, powietrza, Swiatta. Tto widoczne pomiedzy eksponatami musi uwy-
pukla¢ wystawiane przedmioty, musi nadawa¢ im wyrazisto$¢, nigdy jednak nie
powinno nuzy¢ oczu zwiedzajacego. OsSwietlenie musi by¢ z wlasciwej strony skiero-
wane na eksponaty: zte Swiatto, niepotrzebne cienie zaciemniajg przedmioty i czesto
je znieksztatcaja. Przy rozmieszczeniu eksponatéw nalezy sie liczy¢ z tern, aby
wszystkie jednocze$nie moglty byC jaknajlepiej os$wietlone, aby o$wietlenie jednego
eksponatu nie zaciemniato innych. Zwiedzajacy powinien by¢ oczarowany catoscig
wystawy oraz wystawami poszczeg6lnemi. PamietaC przytem nalezy, ze wystawy
powinny by¢ urzadzone w taki sposéb, aby zwiedzajacy mogt ogladac¢ eksponaty
bez specjalnego wysitku. Przedmioty nie moga by¢ umieszczone, ani zbyt wy-
soko, ani zbyt nisko, lecz na poziomie wzroku widza. Wystawa nie moze
obejmowac wielu drobiazgéw jednego typu, raczej jeden symboliczny wiekszy
eksponat, niz liczne, nierzucajgce sie w oczy. Cato$¢ wystawy nalezy zbudowac
wedtug jednego koncentrujgcego punktu, ktéorym powinien by¢ zasadniczy eksponat,
umieszczony w $rodku stoiska. Nalezy wiec stosowac tak zwane o$rodkowe, archi-
tektoniczne rozwigzanie stoiska io ile moznosci unikac przysciennego dekorowania stoisk.
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Wystawa ma by¢ wyrazem produkcji danego przedsiebiorstwa, przedstawionej
w wykwintnej formie, to tez drugg zasadg wystawiania jest zasada estetycznego
wygladu. Wedtug tej zasady zaréwno sam eksponat, jak i przyozdobienie catosci
stoiska powinny dziata¢ na poczucie piekna zwiedzajgcej publicznosci i pozostawiac
estetyczne wrazenie. Od gustu wystawcy zalezy artystyczny poziom dekoracji
przyczem jednak pamieta¢ nalezy, ze dekoracje poszczegoOlnych stoisk wymagaja
pewnego uzgodnienia z og6lnym planem dekoracji pawilonéw, w przeciwnym razie
réznorodno$¢ stoisk doprowadzitaby do zupetnego znuzenia zwiedzajgcej publicz-
nosci i zniechecenia jej do uwaznego przegladania catych pawilonow.

Koniecznos$cig jest sharmonizowanie wygladu stoisk w obrebie kazdej grupy.
W tym celu kazda grupa posiada rzeczoznawce artystycznego, ktéremu kazdy
wystawca zobowigzany jest przedtozy¢ projekt swego stoiska. Zarzad Grupy
tacznie z rzeczoznawcg uzgadnia charakter dekoracyjny catosSci danej wystawy i po-
szczegoblnych stoisk.

Ustanowiony rzeczoznawca, dziatajacy w S$cistem porozumieniu z Zarzadem
Grupy, jest w statym kontakcie z Komisjg Artystyczng Powszechnej Wystawy
Krajowej, do ktorej ostatecznie nalezy aprobata planéw dekoracji.

Zarzady poszczegoélnych grup, w pierwszym za$ rzedzie ich doradcy artystyczni,
powinni porozumie¢ sie z Komisjg Artystyczng i ujgé podstawy urzadzenia stoisk
na tle ogdlnego planu perspektywicznego wnetrza catej grupy, zakres$lonego przez
artystycznych doradcéw. Generalny rzeczoznawca musi przedstawi¢ do akceptacji
Komisji Artystycznej wiasny projekt zespotu stoisk lub catej hali oraz plan jedno-
litego stylu wystawy grupy i jej dekoracji, stworzony na podstawie nadestanych do
niego przez wystawcow szkicéw stoisk.

Na specjalng uwage zastuguje ustalenie wysokosci Scian dziatkowych pomiedzy
stoiskami  Srodkowemi, jak i stoiskami przySciennemu Nalezatoby stoiska raczej
wytwarzac ze Srodowiska rzutu, opierajgc eksponaty nie na $cianach dziatkowych, lecz
0 przysScienie wewnetrzne w gablotkach piramidach i t. p. Postawienie $cian dziatko-
wych jest w zasadzie niepozadane, poniewaz parawany takie uniemozliwiajg otworzenie
szerszego widoku na wystawe danej grupy i uzyskanie odpowiedniej perspektywy.

Ustanowienie rzeczoznawcOw grupowych winno w kazdej mierze ufatwi¢ wy-
stawcom rozwigzanie sprawy dekoracji ich stoisk. Rzeczoznawca moze na zyczenie
wystawcow wykonywac projekty dekoracji stoisk.

Odno$nie do dekoracji stoiska istnieje szereg zasad. Jedng z najwaz-
niejszych jest sprawa skupienia uwagi i wzroku widza. W zastosowaniu do dekoracji
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stoisk polega ona na tem, ze dekoracje nie powinny zbytnio i niepotrzebnie roz-
praszaC uwagi zwiedzajgcego, lecz muszg by¢ logicznie zwigzane z wystawg. Kazdy
dziat wystawy winien mie¢ dekoracje o jednym zasadniczym stylu przystosowanym do
charakteru eksponatu. Tak wiec np. dla wystaw metalowych najstosowniejszy jest w de-
koracjach konstruktywizm, dla wiokienniczych — kubizm. Dob6r materjatu deko-
racyjnego nie jest rowniez dowolny. Dekoracja powinna byC prosta, a przytem
wykwintna. Nalezy natomiast unika¢ przetadowywania stoiska dekoracjami o mo-
tywach niemajacych nic wspolnego z eksponatami.

W interesie catej wystawy, jak réwniez poszczegolnych wystawcow lezy nie-
tylko zwrocenie uwagi zwiedzajacego i zainteresowanie go. Kierownictwo Wy-
stawy oraz wystawcy muszg w taki sposdb organizowal wystawy poszczegodlne,
aby one nietylko interesowaty, lecz rébwniez utrwalaly sie w pamieci zwiedzajgcego.
Wielka ilos¢ eksponatéw znajdujgcych sie na poszczegdlnych stoiskach tatwo wy-
wotuje wrazenie chaosu i nie pozostawia gtebszego $ladu w umysle zwiedzajacego.
Kierownictwo Wystawy oraz wystawcy muszg wiec ufatwia¢ widzowi porzadko-
wanie i systematyzowanie w umysle obrazéw wystawy. Utrwaleniu poznanych
przedmiotow w pamieci stuzy taki sposdb wystawiania, ktory daje zwiedzajgcemu
pojecie o wartosci widzianego przedmiotu. Zwiedzajacy powinien widziec cel ekspo-
nowanego przedmiotu, rozumie¢ jego zastosowanie zyciowe oraz jego zwigzek
z innemi przedmiotami. Wystawca musi uwypuklié¢ uzyteczno$¢ eksponatu iprzed-
stawi¢ jg symbolicznie.

Stosowanie wymienionych zasad techniki wystawiania jest niezbedne zaréwno
z punktu widzenia mozliwie najlepszego zobrazowania catoksztattu gospodarstwa,
jak i ksztatcacych wartosci wystawy oraz najskuteczniejszego zareklamowania
wiasnego przedsiebiorstwa.



V. Ruch, swiatto i barwa.

Niezwykle pozyteczne przy urzadzaniu wystawy jest zastosowanie ruchu, po-
niewaz ruch przykuwa uwage zwiedzajgcego, jak réwniez umozliwia czesto blizsze
zaznajomienie widza z przebiegiem produkcji. Wiadomo, jak wielkg przyciggajaca
site posiada wszelka oryginalna reklama ruchowa. Z roznych form zastosowania
ruchu do techniki wystawiania wymienimy najgtowniejsze.

Jedng z najwazniejszych form eksponatow ruchowych jest rzeczywisty pokaz
produkcji przy pomocy uruchomionych maszyn. Mozna np. wystawi¢ pokaz
produkcji tkanin. Tego rodzaju eksponat ma dwojaki cel: 1) skionienie publicz-
nosci do uwazniejszego ogladania stoiska. Jest bowiem faktem og6lnie znanym,
ze wszelkie wystawy, chocby okienne, zaopatrzone w ruchome mechanizmy wy-
kazuja magnetyczng site przyciggania przechodniow; 2) zapoznanie publicznosci
z fabrykacjg i jej skomplikowanemi przyrzadami. Przy rzeczywistym pokazie pro-
dukcji przez maszyny widz zapoznaje sie réwniez z wydajnoscig produkcji, ktorej
maksymalna wielko$¢ stanowi nierzadko wielkg atrakcje. Ten rodzaj eksponatow
stosowany jest bardzo czesto na zagranicznych wystawach, o ile tylko eksponaty
do tego sie nadajg. Wystawiane sg:. masowa fabrykacja papieroséw, uruchomiony
warsztat kilimkarski, piekarnie mechaniczne w ruchu it. p. Na jednej z wystaw
wybudowano np, przesacznik wiezy wodociggowej, filtrujacy wode.

W niektorych dziedzinach przemystu niemozliwe jest przedstawienie procesu
produkcji ze wzgledu na to, ze jest on bardzo skomplikowany i wymaga mecha-
nicznego dziatania jednocze$nie kilku wielkich maszyn, Z tych tez powodow
wystawiane sg czesto uruchomione maszyny, jednak bez produkcji. Mimo to
sg one daleko lepszym eksponatem, anizeli maszyny nieczynne.

W razie gdy niemozliwe jest wystawianie zarOwno rzeczywistego pokazu pro-
dukgcji, jak 1 maszyn uruchomionych, pozadane jest wystawianie miniaturowych modeli
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ruchomych. W ten sposob bywajg wystawiane modele kolejki, lokomobil, urzadzen
fabrycznych it p. Przy wystawianiu tego typu eksponatow nie chodzi tylko
0 dostarczenie zwiedzajgcemu rozrywki, ani tez wylgcznie o przyciagniecie jego
uwagi, lecz o faktyczne przedstawienie realnych objektow w miniaturowej formie.
Model ruchomy moze mie¢ na celu albo przedstawienie produkcji (sposob fabry-
kowania) albo przedstawienie samej maszyny. W pierwszym wypadku eksponatem
jest sposob produkcji, a w drugim maszyna. Miniaturowe modele ruchome, bedace
przedstawieniem maszyny, a nie produkcji, muszg by¢ precyzyjnie wykonczone, aby
widz przez poznanie modelu maszyny w ruchu zapoznat sie z samg maszyng i jej
funkcjonowaniem. W przeciwnym razie model traci swg dydaktyczng, a w duzym
stopniu i reklamowg wartos¢.

Na specjalng uwage zastuguje zastosowanie ruchu przy eksponowaniu wykresow,
zwhaszcza tych, ktorych zadaniem jest wiasnie zobrazowanie zmiennosci i ruchu.
Mozna np. zilustrowa¢ bardzo oryginalnie rozpowszechnianie wiadomosci lub
cale tabele statystyczne przy pomocy zmiennego barwnego ruchu Swiatla w rur-
kach elektrycznych. Jest to bardziej nowoczesne, anizeli uzmystowienie danych
statystycznych przy pomocy rycin.

Odmienne, lecz réwniez bardzo skuteczne zastosowanie znajduje Swiatto na wy-
stawie w formie pokazow S$wietlnych Swiattocieni, zmiennych kolorowych
lampek, a przedewszystkiem w formie t. zw. rurek neonowych. Rurki te zawierajg
mieszanine specjalnych gazow, wsrdod ktorych najwazniejszym jest gaz neon. Pod
wplywem pradu elektrycznego zapetniajg sie one jednolitem, biatem lub tez rézno-
barwnem i bardzo intensywnem S$wiattem. Odpowiednio pozginane mogg przybrac
najroznorodniejsze ksztalty np. liter, rysunkow i innych efektow. Efekty Swietlne
nalezg do najnowszych oraz najciekawszych zdobyczy techniki i znajdujg obecnie
coraz powszechniejsze zastosowanie na wystawach. Wymagajg one jednak prze-
myslenia i bardzo umiejetnego stosowania. Bowiem ilustracja Swietlna, przejaskra-
wiona, szybko nuzy wzrok widza, pozatem czesto skupia uwage w falszywym
kierunku, nie na te szczegdty, o ktérych uwypuklenie wystawcy chodzito. Pozatem
nalezy zaznaczyC, ze rozne eksponaty wymagajg roznej gry Swiatla i cienia.

Pokazy filmowe sg tanim, a jednocze$nie bardzo dobrym Srodkiem propagandy.
Doskonale nadajg sie do zobrazowania procesu produkcji i urzadzen przedsie-
biorstwa w najdrobniejszych szczegOtach. +tacza one wzgledy reklamowe z dydak-
tycznemi oraz z rozrywka publicznosci.
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Pozgdane jest bardzo uzywanie diapozytywow. OsSwietlone ze strony wewnetrz-
nej, sg one bardzo efektowne i przyciagajg uwage widza.

Olbrzymig role przy urzadzeniu wystawy posiada nalezyte zastosowanie
barwy. Ozywczy ton rdznobarwnosci, zabijajagcy jednostajnos¢ zimnego, szarego
tta podnosi warto$¢ wystawy. Koloryt nadaé moga eksponaty, ich opakowanie,
tablice reklamowe i wykresy, dekoracja i tlo stoiska lub polychromja pawilonu wysta-
wowego, Zaleznie od wystawionych eksponatow danej grupy nalezy poszczegdlne
czynniki wzajemnie tak ustali¢ pod wzgledem kolorystycznym, aby jaskrawo$¢ koloru
nie wysuwata sie poza granice estetycznego wygladu i nie razita niemitg pstro-
kacizng.

Najmniej ktopotow sprawia eksponat rozwigzujacy sam sprawe kolorystyki, jak
np, konfekcja, ktdrej eksponaty, artystycznie utozone, same przez sie stanowig juz
dekoracje stoisk i pawilonéw. Bardzo powazng role kolorystyczng odgrywa takze
barwa opakowania. Swiadcza o tern efektowne opakowania wytworéw przemy-
stowych o znanej marce, wybijajace sie pod wzgledem reklamowym na pierwsze
miejsce.

Rzeczg artystycznego doradcy odnosnej grupy wystawy bedzie projekty de-
koracji wszystkich wystawcow w danym pawilonie czy dziale uzgodnié¢, biorgc o ile
moznosci pod uwage zyczenia poszczeg6lnych wystawcdw, a nastepnie wprowadzic¢
je do jednej wspdlnej wytycznej co do koloru tha i sharmonizowaniu eksponatéw
z ttem wszystkich stoisk.

Barwa.



Mockle

Fotografie.

V1. Modele i eksponaty obrazowe.

Zaden wystawca nie jest w moznosci wystawié catego przedsiebiorstwa. Nie moze
on réwniez wystawi¢ szczegdtowo wszystkich przedmiotow oraz wiasciwosci swego
przedsiebiorstwa, bez znajomosci ktérych zwiedzajgcy nie moze czesto wytworzy¢ sobie
catkowitego wyobrazenia o przedsiebiorstwie, o jego rozmiarach i nalezycie je osza-
cowat. Wystawcy moga sie wiec postugiwac rycinami przedstawiajgcemi ich fa-
bryki lub urzadzenia. Na tle tych obrazkdw mozna umiesci¢ rézne eksponaty.

Duzg plastycznos$¢ posiadajg modele kubiczne, przy pomocy ktorych da sie wiele
szczegdtow wyrazic  Winny one by¢ réwniez przedstawione w pewnym zwigzku
badzto z konkretnemi eksponatami, badz tez w zwigzku z innemi modelami, tworzac
z niemi harmonijng cato$¢. Modele te moga wyraza¢ najréznorodniejsze przed-
mioty martwe, urzadzenia oraz zwierzeta i tudzi. Ogromne znaczenie posiadajg
modele urzadzen. Powinny jednak posiada¢ jak najbardziej reprezentacyjny cha-
rakter, powinny by¢ doskonatej jakoSci oraz niezbyt liczne.

Wsréd eksponatéw modeli rozrézni¢ mozemy modele wygladu zewnetrznego,
przekroje poziome lub pionowe, przekroje kombinowane. Mogg one by¢é wykonane
z gipsu, drzewa, tektury i t. p.

Powszechnie uzywane sg fotografje, reprodukcje i obrazy oraz plany. Przedsta-
wiajg one zwiedzajagcym te przedmioty, ktorych eksponowac nie mozna, a wiec gmachy
i ich wnetrza, niektére urzadzenia i t. d. Dopetniajac catos¢ wystawy, fo-
tografje oddajg wielkg ustuge, nie moze ich jednak by¢ zbyt wiele, poniewaz szybko
nuzg. Fotografje i obrazy powinny mieC zastosowanie jedynie wtedy, gdy sam
przedmiot, jak rowniez jego model nie moga by¢ eksponowane. Uszeregowanie
i rozmieszczenie fotografji musi sie opieraC na jakiej$ logicznej zasadzie np. grupa
fotografji tego samego gmachu zdjetego z réznych punktéw, serja fotografji przed-
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miotu w réznych stadjach jego rozwoju i t. p. Fotografje moga by¢ zgrupowane
w gablotce, na jednej Scianie, w postaci wachlarza i t. p. Fotografje muszg by¢
dostatecznej wielkosci, aby mogly by¢ wygodnie dostrzezone. Powinny mie¢ réw-

niez ujednolicony format.

Niejednokrotnie wystawca stara sie o wykazanie wartosci eksponatu, jego P°£azy dy-
sposobu uzycia, skutkéw uzycia i t. p. Postuguje sie wtedy obrazami i wskazow-
kami, pouczajacemi zwiedzajagcego. W ten sposéb np. browarnicy usitujg wykazac
odzywczg wartoS¢ piwa, oznaczajac procentowo jego skiadniki.

Jakgdyby dopetnieniem pokazéw dydaktycznych s pokazy doSwiadczalne.® "
O ile pierwsze moéwig o wartosci eksponatébw o tyle drugie ilustrujg sposoby
badania wartosci eksponatu, np. badania wytrzymatosci kleju, wytrwatoSci stali,
szybkosci obrobki i t. p.

Olbrzymie znaczenie dydaktyczne posiadajg réwniez wszelkie pokazy procesdw Pokazypro-
rozwojowych jak np. pokaz przebiegu fermentacji, taczenia chemicznego, roz- wojowych.
woju biologicznego i t. p.



VII. Eksponaty statystyczne.

Duzego znaczenia dla calosci wystawy jest wiasciwe przedstawienie danych sta-
tystycznych. W tej dziedzinie szczegOlnie pamieta¢ nalezy o ogolnych zasadach
techniki wystawiania.

We wszystkich sposobach przedstawiania danych statystycznych musi by¢ kon-
sekwentnie przeprowadzona idea, ze eksponat tern wiekszg posiada warto$¢ wysta-
wowag, im jest plastyczniejszy i im zywiej przemawia do wyobrazni widza, oraz ze
pomiedzy forma uplastycznienia danych statystycznych a trescig tych danych zacho-
dzi¢ musi logiczny i przyczynowy zwigzek.

Wystawianie danych statystycznych réznych dziedzin zycia kulturalnego oparte
byé powinno na takich zasadach, ktéreby zapewnity jasno$¢ i przejrzysto$é ekspo-
natobw. Eksponaty te muszg by¢ widoczne i muszg rzucaé sie w oczy zwiedzaja-
cej publicznosci. Dlatego tez wiele zagranicznych wystaw przyjeto zasade unika-
nia suchych diagramOw, powszechnie stosowanych w dawnej statystyce, gdyz te
nie zwracajg uwagi publicznosci. Dane statystyczne przedstawia¢ wiec nalezy moz-
liwie obrazowo i plastycznie. Eksponaty plastyczne moga stanowi¢ np,:

modele gmachow i t. p.,

modele urzadzen, maszyn i t. p. (w minjaturze),

zobrazowanie materjatu statystycznego w postaci realnych przedmiotow np.

lalek.

Przy eksponatach tych wykorzysta¢ nalezy najnowsze zdobycze techniki.

Dane statystyczne mozna przedstawi¢ i w postaci figur wypuktych, a wiec
np. malowany worek dla przedstawienia finansow, kotyska lub dziecko dla zobra-
zowania liczby urodzen. Wykresy tak przedstawione, cho¢ czesciej powtarzane,
zwykle wywotujg duze zainteresowanie.
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Wykresow przestrzennych w postaci kwadratow, prostokatow i t. p. nalezy
zasadniczo mato stosowa¢, W kazdym razie nalezy je duzo urozmaicaC rd6znego
typu kolumnami, kotami i innemi figurami.

Przy wykresach kreskowych nalezy stosowac jaskrawe i grube linje.

Wreszcie w wykresach Kkartograficznych nalezy unikaC detalizowania, a dazy¢
do ujaskrawienia charakterystycznych danych statystycznych przez zastosowanie barw.

Bardzo ciekawym i nowoczesnym eksponatem sg mapy ze zmiennemi punkta-
mi Swietlnemi.

Jako zasade przy wykonaniu statystycznych wykreséw nalezy postawi¢ jedno-
litos¢ formy podstawowych elementow. Dlatego tez dla zobrazowania np, wielko-
§ci produkcji cukru przyja¢ nalezy albo gtowe cukru albo worek cukru, lub inny
przedmiot; nie mozna jednak produkcje jednego roku przedstawiaC w postaci
gtowy cukru, a innego roku w postaci worka cukru, utrudniatoby to bowiem po-
rownanie, Poza tern przy opracowaniu statystyk wazne jest uwzglednienie pro-
centowosci.



Zwracenie

iiviegi.
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towarem

VIIl. Reklama.

Wiadomo, ze wystawy sg doskonatym terenem reklamy handlowej. Wystawcy
muszg zna¢ psychologiczne zasady reklamy. Zadaniem reklamy jest zwrdcenie
uwagi, zainteresowanie widza, wzbudzenie do towaru zaufania oraz wywotanie checi
posiadania towaru.

Zwrocenie uwagi na eksponowany towar odbywa sie za posrednictwem jakiej$
atrakoji. Zachowane by¢ musza dwie zasady: Zze miedzy atrakcjg i towarem
musi zachodzi¢ przyczynowy zwigzek oraz ze atrakcja nie moze usuwaé na dalszy
plan samego towaru. Zwrdcenie uwagi w taki sposéb, ze obok towaru lub na
towarze pokazuje sie jaka$ pospolita zabawke mechaniczng, a niezwigzang z samym
towarem, jest bezcelowe, poniewaz skupia uwage widza na tej zabawce, a odcigga
wzrok od towaru i nie odpowiada powadze wystaw. Najwiasciwszem przyciggnie-
ciem uwagi widza na wystawie jest dekoracja urzgdzona z samych towaréw. Musi
ona by¢ jednak artystycznie i harmonijnie ujeta. Wielka ilos¢ dekoracyj,
ktore nie wigzg sie z towarem, rozprasza uwage i mija sie z celem. Tg droga nie
osiggamy skupienia uwagi, ale jg rozpraszamy. Bardzo pozytecznem jest jednak
zastosowanie ruchu przy reklamie. Ruch zawsze przycigga uwage i zainteresowa-
nie widza. Pozadane jest wiec stosowanie wszelkich automatéw poruszajgcych
towary oraz zastosowanie efektéw Swietlnych. Olbrzymie znaczenie dla reklamy
posiada rowniez barwa. Bardzo wazng role kolorystyczng odgrywa barwa opa-
kowania. Ostatnie lata wytworzyty pod tym wzgledem pewnego rodzaju Kkult,
reklama kupiecka nabrata znaczenia, jej potega, wzniecona artystycznemi po-
mystami i naktadem finansowym skupia wielu ludzi $wiadomych zadania, jakie
na nich nakfada trudne rozwigzanie problemu dziatania barwg na oko ludzkie.

KoniecznoScig jest zainteresowanie widza eksponowanemi towarami, ktore
raozna osiagna¢ przy pomocy a) demonstrowania zastosowania i Sposobow uzycia,
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ktore nalezy rowniez ustnie wyjasni¢, b) rzucajacych sie w oczy plakatéw opisu-
jacych zwiezle, a tresciwie i wyraznie najwazniejsze zalety towar6w, c) rozdawania
ilustrowanych katalogéw i ulotek wielobarwnych, drukowanych na dobrym papierze,
oraz stosownych probek. Katalogi i ulotki niedbale drukowane, nieefektowne,
odstreczajg raczej publiczno$¢. Tekst plakatu powinien posiada¢ elementy wyroz-
niajgce go, zwracajace uwage. Powinien on by¢ krétki oraz dopetniony symbo-
licznym przekonywujacym rysunkiem.

Prospekty, katalogi i ulotki muszg nietylko zwrécic uwage na towar, lecz
rowniez wzbudzi¢ do towaru zaufanie i che¢ kupna. TreS¢ takiej publikacji powinna
wiec uwydatni¢ mozno$¢ zaspokojenia przeroznych potrzeb ludzkich i porusza¢ badz
strony uczucia, badZz rozumu jako to: osobisty wyglad i pieknos¢, zdrowie, bezpie-
czenstwo, wygode, czystosé, smak, goscinno$é, wydajnos¢ pracy, oszczednos$¢ pie-
niedzy, czasu, energji i materjatu, nasladownictwo, ambicje, ciekawo$¢, uczucia
tworcze, sport, zabawe, humor i t. d.

Aby wzbudzi¢ zaufanie do towaru nalezy wykaza¢, ze towar posiada rzeczy-
wiscie przypisywane mu zalety oraz ze cena odpowiada jakosci. Przekonywa-
jacym dowodem tego dla szerokich warstw jest demonstracja zapomocg o0gol-
nie zrozumiatych wykreséw lub bryt geometrycznych stopniowego wzrastania zbytu;
rowniez dobrze oddziatujg dowody, ze znane osoby i przedsiebiorstwa stale zama-
wiajg dany towar. Jezeli chodzi o towary, od ktérych wymaga sie duzej wytrzy-
matosci np. Srodki lokomocji, materjaty budowlane, skéry, czesciowo wyroby wio-
kiennicze i t. d.,, bezwzgledne zaufanie wzbudza demonstracja wielkiego ich obcig-
zenia, wzglednie wytrzymatosci, przyczem zaleca sie stosowanie zwyklych odwaz-
nikbw zamiast kombinacji dzwigni, ktére mniej dziatajg optycznie na nieobezna-
nych z prawami mechaniki. Ze wzgledu na olbrzymig ro6znorodnos¢ towardéw
trudno o uniwersalng recepte na wzbudzenie zaufania, jednakze z duzg dozg praw-
dopodobienstwa mozna twierdzi¢, ze najbardziej celowem jest oddziatywanie na
sktonnos$¢ ludzi do nasladowania; wiadomo powszechnie, ze nowy, nieznany do-
tychczas towar trudno wprowadzi¢ na rynek, natomiast po uzyskaniu pierwszych
nabywcow o dalszych jest juz stosunkowo tatwo.

Reklama musi tak przekonywujgco dziata¢, aby zwiedzajacy zapragnat posiadac
towar ze wzgledu na jego dobro¢, tanio$¢ lub nieodzownosc¢.

Wymienione zasady skutecznej i celowej reklamy na wystawie wykazujg wy-
raznie, ze reklama oraz dydaktyczno-artystyczna i spoteczna warto$¢ wysta-
wy nietylko sie nie wykluczajg, ale musza postugiwaé sie w przewaznej

4*

Zaufanie
do towaru.
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mierze identycznemi $srodkami techniki wystawiania. Wykazato to bogate do-
Swiadczenie wystaw zagranicznych.

Duze znaczenie dydaktyczne, reklamowe i artystyczne posiadajg napisy za-
rowno na towarach, jak i na firmowej tablicy wystawcy. Napisy winny by¢ este-
tyczne i jednolite. Rodzaj napiséw nalezy przystosowaé do estetycznej catoSci wy-
stawy. Styl napisow winien by¢ zwiezty i dobitny. Ostatnio coraz powszechniej
sg stosowane oryginalne i efektowne napisy Swietlne, lustrzane, lampkowe i t. p.



IX. Publikacje propagandowe i informatorzy.

Wystawe dopeiniajg informatorzy oraz publikacje. Nierzadko bez .
formatora, postawionego przez wystawce o o bez Pomocy m-
Role informatoréw petnig w czeScfnubliLie ,  SP°nat”“ by,0oby ,rudne
ipropagandy. Doswiadczenia wykazujg f e SN kan'i ey

artystycznej na dobrym papierze osiaga a zamierzone skutk r |k
z ;%Ie)r% baJnaIne ulo% bap agaa ~m.erzone skutki. Catkowicie mijajg sie

Przy ukfadaniu tresci publikacyi nalezy pamieta¢ 7p .
zdobiona dobremi reprodukciami i fnWr r ~ P ? ° W °na by¢ zwiezta>
= nadewszystko musi dawac pozytek

czytelnikowi. Wszelka publikacia 3
poziom dydaktyczno-artytyczny!~ P-«** duzy
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